GHID PENTRU COMPLETATREA FORMULARULUI DE FINANTARE TN CADRUL
CONCURSULUI NATIONAL/ LOCAL DE PROIECTE DE TINERET SI LA
CONCURSUL NATIONAL DE PROIECTE STUDENTESTI

Acest ghid cuprinde recomandari privind completarea formularului de finantare in cadrul
Concursului national/local de proiecte de tineret si la concursul national de proiecte studentesti
lansat de Ministerul Tineretului si Sportului/DJTS/DSTMB.

1. TITLUL PROIECTULUI

De obicei, titlul trebuie:

o safie descriptiv;

e sascoata in evidenta rezultatele proiectului si nu metodele folosite;

o sadescrie avantajele pe care le vor castiga beneficiarii sau societatea de pe urma proiectului;

« safie clar, concis, si usor de tinut minte.

Daca vreti sa vedeti cateva exemple de titlu, este de ajuns sa deschideti un ziar de senzatie (cam

asa ceva trebuie folosit ca stil si design).

Titlul poate varia ca lungime; cel mai bine ar fi sa intrebati finantatorul, caruia 1i veti trimite

proiectul, ce I-a frapat pozitiv la titlurile proiectelor admise la ultima etapa de finantare.

Exista finantatori care au reguli stricte Tn privinta numarului de litere folosite ntr-un titlu. Se

spune ca ,,e bine sa folosesti 10 sau 13 cuvinte 1n titlul proiectului tau”.

Recomandari:

« Este bine sa nu folositi acronime atunci cand finantatorul nu mentioneaza explicit ca doreste
acest lucru.

o Nu faceti referinte la varsta dumneavoastra, mitologie, cultura generala, istorie, arta etc.; s-ar
putea ca finantatorul sa nu aiba aceleasi hobby-uri cu ale dumneavoastra.

« Nu incercati sa impresionati finantatorul cu termeni tehnici sau cu elemente de jargon; daca
termenii finantarii nu prevad acest lucru, s-ar putea sa nu va faceti inteles pe deplin.

2. DATELE DE CONTACT ALE SOLICITANTULUI

Denumire

Adresa postala

Telefon

E-mail

Site / Blog / profil retele
sociale




Nume si prenume
reprezentant legal

Telefon reprezentant legal

E-mail reprezentant legal

Persoana de contact

Telefon persoana de contact

E-mail persoana de contact

Datele de identificare ale solicitantului sunt primul lucru cu care finantatorul ia contact, din
aceasta cauza trebuie ca informatiile sa fie clare si in concordanta cu realitatea.
De aceea:

+ numele solicitantului trebuie trecut intreg si eventual in paranteza acronimul;

+ datele de contact trebuie sa fie actualizate in conformitate cu documentele prezentate;

+ recomandim sa nu uitati sa precizati un numar de telefon si o adresa de e-mail pentru

situatia in care finantatorul are nevoie de detalii suplimentare/clarificari.

La rubrica aferenta echipei de conducere trebuie sa se regaseasca datele din actele solicitantului,
in conditiile in care aceasta se modifica, modificarea mai sus mentionata se face pe baza
procesului verbal al sedintei Adunarii Generale in care a fost aleasd noua conducere.
Modificarea, se va face in conformitate cu prevederile capitolului 4, art. 33 din OG nr. 26/2000
cu privire la asociatii si fundatii aprobatd cu modificarile si completarile ulterioare prin Legea nr.
246/2005 pentru aprobarea OG nr. 26/2000 cu privire la asociatii si fundatii, modificata si
completata.

3. DESCRIEREA SOLICITANTULUI SI CAPACITATEA OPERATIONALA DE A
IMPLEMENTA PROIECTUL

Se va prezenta misiunea, activitatile principale, resursele de care dispune solicitantul si pe care
le poate mobiliza in cadrul proiectului, descrierea echipei de implementare a proiectuluui,
experti, motivatia implicarii in acest proiect, principalele proiecte derulate in ultimii 2 ani (mai
ales proiecte similare cu acesta, daca este cazul).

4. PARTENERI TN PROIECT (DACA E CAZUL)

Denumirea partenerului Adresa  postala, e-mail, | Persoana care reprezinta
telefon partenerul in proiect

1. ..

2. ...

Tabelul se va completa cu datele fiecarui partener pe care il aveti in proiect.



5. DESCRIERE PARTENERIAT SI CAPACITATEA OPERATIONALA DE A
IMPLEMENTA PROIECTUL

Rolul partenerului, experienta In implementarea de activitati similare, nivelul de implicare in
proiect, modalitatea de coordonare a activitatilor.

Pentru a construi o relatie de parteneriat viabila ar trebui sa aveti in vedere urmatoarele aspecte:

4 Acordati timp suficient analizei activitatii/activitatilor pentru care doriti sa organizati un
parteneriat, pentru a putea identifica punctele tari si punctele slabe, avantajele si
dezavantajele pe care le inregistreaza organizatia solicitanta Tn desfasurarea acestor
activitati, tindnd cont de contextul economic si social de ansamblu in care functioneaza
ea. Partenerul/partenerii trebuie sa compenseze punctele slabe si dezavantajele
solicitantului, astfel Tncat sa se raspunda si unor necesitati manifestate in mediul social n
care va functiona activitatea (crearea de noi locuri de munca, atragerea unor categorii
sociale defavorizate, difuzarea mai larga a informatiilor despre proiect etc. dupa caz).

+ Selectati cu atentie organizatiile care pot indeplini aceste conditii si care raspund
criteriilor de eligibilitate din ghidul programului (ghidul solicitantului etc.) alegand, in
masura posibilului, parteneri cu care ati avut colaborari anterioare cat mai reusite — pe
care va trebui sa le prezentati pe scurt in proiect — si cu care sunteti cat mai siguri ca
puteti colabora si Tn activitatile pentru care solicitati finantare. Partenerii participanti in
proiect trebuie sa participe inclusiv la elaborarea proiectului care va participa la concurs.

6. LOCUL SI PERIOADA DE DESFASURARE A PROIECTULUI:

Locul de desfasurare: Tn cazul in care proiectul va fi etapizat si se va desfasura in mai multe
locatii, acestea vor fi specificate.

Se va trece toata perioada de derulare a proiectului de tineret, care cuprinde pregatirea derularii,
derularea si evaluarea acestuia Ex: 15 august- 15 noiembrie 2017.

ATENTIE! Verificati ca perioada de derulare a proiectului sa se incadreaze Tn perioada de
derulare stabilitd pentru concurs, perioada precizata In anuntul de participare, publicat in
Monitorul Oficial al Romaniei si pe site-ul Ministerului Tineretului si Sportului/DJST/DSTMB.
Acesta este un criteriu eliminatoriu!

7. REZUMATUL PROIECTULUI
Scurta descriere a contextului, a scopului proiectului si a principalelor activitati. Maximum
3000 de caractere, incluzand spatii.

Rezumatul proiectului este o ,,condensare” clara si concisa a propunerii.
Motivele pentru care o cerere de finantare trebuie sa cuprinda un rezumat sunt urmatoarele:
+ de cele mai multe ori, rezumatul este solicitat de catre finantator;
+ rezumatul ofera o trecere n revista a capitolelor care urmeaza, facandu-le astfel pe
acestea mai usor de inteles;



+ fiind prima parte a propunerii care se citeste, solicitantul de finantare poate trezi interesul
finantatorului pentru proiect. Este foarte important ca prima reactie a cititorului sa fie
pozitiva.

Un rezumat trebuie sa cuprinda:

0 scurta prezentare a solicitantului;

scurta informatie privind credibilitatea solicitantului;

prezentarea problemei ce urmeaza a fi abordata;

scurta prezentare a obiectivelor;

scurta prezentare a modului de atingere a obiectivelor;

scurta prezentare a planului de evaluare;

mentionarea costului total al proiectului, a fondurilor solicitate de la finantator, a
fondurilor solicitate de la alti finantatori;

+ mentonarea modului de finantare in viitor (durabilitatea proiectului).

FEFEEEEEE

8. PROBLEMA IDENTIFICATA
Descrieti problema abordata de proiect, modul in care a fost identificata si in ce fel tinerii sunt
afectati de aceasta. Maximum 3000 de caractere, incluzand spatii.

Reprezintd argumentarea proiectului si se recomanda sa raspunda la:

7.1.Problema este reala, orientata spre nevoi, nu spre oferta — nu este o inventie, ci chiar exista,
existd dovezi. Dovezile sunt statistici, sondaje, studii care atesta faptul ca grupul tinta este afectat
de problema abordata. Prezentand astfel de dovezi, evitati suspiciunea ca va indreptati proiectul
spre beneficiul personal, sau certitudinea ca sustineti o idee fantezista, neancorata in realitate.

7.2. Problema este concreta, nu abstracta — generalitatile, afirmatiile filozofice sau abstracte nu
impresioneaza. Oferiti fapte, exemple concrete sau dovezi clare pentru a argumenta problema.
7.3. Problema este rezolvabila — justificati ca sunteti Tn masura sa abordati aceastd problema, ca
se pot gasi solutii de ameliorare sau rezolvare a problemei.

7.4. Problema are efecte negative serioase — efectele negative arata ca problema necesita o
atentie sporitd, si cu cdt vom amana rezolvarea/ameliorarea ei, cu atdt consecintele vor fi mai
grave pentru grupul ales, pentru comunitate.

Cu cat se vor strange din timp mai multe dovezi ale existentei problemei, cu atat va fi mai
usor de sintetizat ce este esential pentru a expune problema.

Puteti sa asterneti pe hartie "o poveste" concisa a problemei (nu mai mult de o pagind), sa
reveniti dupd un timp cu amanunte si clarificari, sa o cititi in fata cuiva care nu stie despre ce este
vorba. Acesta ar trebui sd inteleagd clar si fard echivoc ce problema abordati, de ce este o
problema, de unde stiti ca este o problema si ce efecte are nerezolvarea ei.



9. SCOPUL SI OBIECTIVELE PROIECTULUI. INCADRAREA TN POLITICILE
PUBLICE TN DOMENIUL TINERETULUI
9.1. SCOPUL PROIECTULUI:
+ enuntul sa fie scurt si concis;
+ nu trebuie sa apara necesitatea de a folosi conjunctia ,,si” pentru a desparti 2 propozitii;
daca se intampla acest lucru, s-ar putea sa fie vorba de 2 scopuri;
+ folosirea cuvantului ,,prin” atrage dupa el explicatii cu privire la modul in care va fi atins
scopul proiectului; nu este cazul a se face acest lucru in aceasta sectiune;
% un proiect trebuie sd aiba un singur scop.

9.2. OBIECTIVELE PROIECTULUI:

Un obiectiv este un rezultat scontat ce trebuie obtinut in efortul de atingere a scopului proiectului

si, implicit, a rezolvarii problemei.

Obiectivele sunt pasi ce trebuie facuti pentru a ne apropia de scop.

Vorbim despre ,,obiective” (la plural) pentru ca este greu de presupus ca poate fi vorba despre

unul singur. Ele se vor stabili gradat, in concordanta cu intervalele de timp avute in vedere pentru

realizarea proiectului, fiind specifice unei anumite perioade.

Tn vederea formularii corecte a obiectivelor se va raspunde cu precizie la urmatoarele intrebiri:
4+ Care sunt zonele cheie pe care dorim sa le schimbam prin acest proiect?

+ Care este segmentul de populatie care va fi implicat in schimbare? (atentie, aici trebuie sa
avem in vedere nu numai grupul-tinta, care de altfel va fi stabilit cu precizie, ci si
categoriile de populatie cu care acesta interactioneaza semnificativ!)

+ Care este directia schimbarii pe care o dorim? (crestere sau imbunatatire, descrestere sau
reducere)

+ Care este gradul sau proportia schimbarii?

4+ Care este termenul (sau intervalul de timp) prevazut pentru atingerea gradului de
schimbare?

Trebuie avuta mare atentie atunci cand se enunti obiectivele pentru a nu se confunda cu
activitatile!

Acestea din urma descriu cum se indeplinesc obiectivele.

Obiectivele reprezinta ,,un sfarsit”, in timp ce metodele reprezinta ,,un drum”.

Cea mai buna regula de deosebire a lor este urmatoarea: daca exista un singur mod de a indeplini
obiectivul pe care l-ati enuntat, probabil ca, de fapt, ati enuntat o activitate.

O alta metoda de a verifica daca ceea ce se enunta este un obiectiv sau nu, este folosirea
initialelor unor cuvinte care reprezinta caracteristicile pe care trebuie sa le Tintruneasca
obiectivele, initiale care, una langa alta, compun cuvantul englezesc ,,SMART” (istet):

+ S — specific” — este obiectivul clar: cine, ce, cand, unde, cum, grup-tinta?

+ M — ,,masurabil” — sunt masurabile rezultatele?

+ A —,abordabil” — este un obiectiv care poate fi, in general, atins?

+ R —,realist” — are organizatia resursele necesare pentru atingerea lui in timpul dat?

+ T -—,incadrare in timp” — exista un termen limita?

Scopul si obiectivele unui proiect sunt diferite de scopul si obiectivele organizatiei, desi in mod
normal exista o legatura intre ele.



9.3 INCADRAREA TN POLITICILE PUBLICE TN DOMENIUL TINERETULUI

Precizati prioritatea concursului in care se inscrie proiectul si modul in care contribuie la
atingerea obiectivelor Strategiei Nationale in domeniul politicii de Tineret? Dar la atingerea
obiectivelor altor strategii de tineret locale sau regionale ?)

10. INDICATORII PROIECTULUI

Valoare

Indicatori standard ..
preconizata

Numidr de tineri care beneficiaza de implementarea proiectului

Numir de lucratori de tineret/persoane care lucreaza direct cu tinerii
care beneficiaza de implementarea proiectului

Numar de studenti care beneficiaza de implementarea proiectului

Numar de voluntari implicati Th implementarea proiectului

Numar de activitati de educatie/formare

Numar de activitati cultural-artistice

Numar de activitati de comunicare

Numar de parteneriate realizate pentru desfasurarea activitatilor

Indicatori suplimentari

Indicatorii sunt ,,cifre care masoara faptele” (procente, numar de tineri participanti/beneficiari,
sume de bani etc.) .

Exemplu-Indicatori cantitativi — exprima cantitatea de bunuri si/sau servicii estimate a se realiza
prin implementarea proiectului. Se masoara in cifre, fapte, timp, servicii, persoane etc.

11. PARTICIPANTII SI GRUPUL TINTA AL PROIECTULUI / BENEFICIARII
PROIECTULUI

Participantii la proiect cuprind grupul tinta, echipa de proiect, lectori, organizatori, invitati,
voluntari ,,cei pentru care se fac cheltuieli si sunt evidentiati in lista de participanti. Din grupul
tinta fac parte cei pentru care se face proiectul, si care vor beneficia de rezultatele acestuia.
Grupul tinta reprezinta beneficiarii directi, iar comunitatea careia Ti apartin, beneficiarii indirecti.

Atentie! Sunt eligibile proiectele care au ca beneficiari:
+ Tn proportie de 100% tineri, definiti conform Legii tinerilor nr. 350/2006, avand varsta
cuprinsa intre 14 si 35 de ani;



4+ n proportie de 100% studenti, definiti conform Legii educatiei nationale nr. 1/2011, cu
modificarile si completarile ulterioare;

4+ minimum 80% dintre participantii (beneficiari, echipa de management, experti Tn cadrul
proiectului, etc.) la proiecte sa fie tineri cu varsta cuprinsa ntre 14 si 35 de ani;

12. ACTIVITATILE PROIECTULUI

Sectiunea din proiect referitoare la activitati cuprinde descrierea detaliata a ceea ce

organizatia/institutia urmeaza sa intreprinda pentru atingerea obiectivelor.

Activitatea este un mijloc de a atinge un obiectiv. Trebuie retinut faptul ca, pentru atingerea unui

obiectiv, este necesara punerea in practica a mai multor metode. Daca pentru obiectiv nu se poate

defini decat o metoda de a fi atins, inseamna ca obiectivul respectiv este de fapt o activitate.

Acest capitol trebuie sa cuprinda:

e enuntarea fiecarei activitati in parte;

o descrierea secventelor Tn timp si modul cum interfereaza activitatile.

Pentru a elabora activitatile prin care se atinge un obiectiv, raspundeti-va la

urmatoarele Tntrebari:

e cCce anume aveti de facut pentru atingerea obiectivelor (raspunsul la aceasta intrebare il
constituie activitatile ce trebuie Tntreprinse);

« ce sarcini trebuie indeplinite Tn cadrul fiecarei actiuni (raspunsul va ajuta sa evaluati resursele
de care aveti nevoie si planificarea in timp);

e Ce resurse sunt necesare pentru indeplinirea fiecarei sarcini;

o care sunt datele de incepere si terminare a sarcinilor (raspunsul la aceasta intrebare va ajuta
sa determinati secventele Tn timp);

e cum se vor selecta participantii (raspunsul va ajuta sa va dati seama daca veti avea oamenii
necesari pentru ducerea activitatilor la bun sfarsit).

Recomandari:

o Resursele specificate la sectiunea ,,activitati” trebuie sa corespunda cu resursele cerute in
buget.

o Fiecare resursa mentionata (personal, echipament etc.) va trebui ,,tradusa” in bani si introdusa
n buget.

« Explicati motivele care v-au facut sa alegeti metodele pe care le-ati ales.

« Faceti o scurta discutie despre riscul punerii Tn practica a metodelor respective; aratati de ce
metodele pe care le-ati ales implicau o probabilitate mare de atingere a obiectivelor.

....... (se va completa
ACTIVITATEA Saptimana 1 S2 | S3 | S4 | S5 cu numarul de
coloane necesar)

Activitatea 1 (se valvor bifa ziua/zilele
(se va descrie|din

activitatea si se |saptamdna/saptamdna/sa
vor preciza | ptamdanile de desfasurare
resursele alocate) | a activitatii)




Activitatea 2

13. PROMOVAREA Sl VIZIBILITATEA PROIECTULUI. DISEMINAREA SI
EXPLOATAREA REZULTATELOR

Cum va propuneti sa promovati proiectul si finantatorul? Cum veti asigura diseminarea si
exploatarea rezultatelor proiectului?

Cum asigurati masuri minime privind principiul egalitatii de sanse, care sa faca referire inclusiv
la tinerii Tn situatii de vulnerabilitate sau precaritate (NEET s, romi, proveniti din mediul rural,
etc), in cadrul evenimentelor de promovare? Maximum 5000 de caractere, incluzand spatii.

Se vor indica modalitatile de promovare a proiectului de tineret si a imaginii finantatorului.
Este obligatorie folosirea siglei MTS respectiv DIJST/ DSTMB  si a sintagmei:
,Proiect finantat de Ministerul Tineretului si Sportului” (In situatia proiectelor de
tineret/studentesti finantate la Concursul national de proiecte de tineret/ studentesti );
- ,,Proiect finantat de Directia Judeteana pentru Sport si Tineret ............... / Directia pentru
Sport si Tineret a municipiului Bucuresti” (In situatia proiectelor de tineret finantate la
Concursurile locale de proiecte de tineret).

14. REZULTATELE PROIECTULUI

Descrieti rezultatele preconizate ale proiectului, impactul la nivelul solicitantului, beneficiarilor,
la nivelul comunitatii si la nivel regional / national. Maximum 5000 de caractere, incluzand
spatfii.

Rezultatele sunt locurile cheie in care ne uitdm pentru a vedea schimbdrile sau imbunatatirile
produse de proiect pentru grupul tinta.

Rezultatele raspund la intrebarile:

se poate masura performanta?

corespunde cantitativ?

proiectul a fost realizat in timp?

este ceea ce s-a cerut?

au meritat resursele investite?

care este reactia imediata — cei implicati sunt multumiti?

au corespuns celor planificate?

R

15. BUGETUL PROIECTULUI

Nr.
crt.

Tip de cheltuieli
conform HG nr.
259/2006 cu modificarile
ulterioare

Detaliere cheltuieli

Cost
total

Din care
solicitat
de la
MTS

Din care
contributie
solicitant/

partener




-lei-

-lei-

-lei-

Cheltuieli privind

nr. pers. x nr. zile x .. lei /zi/pers.

1 alocatia de masa*
) Cheltuieli privind nr. pers. X nr. nopti X lei/ noapte/pers
cazarea
Cheltuieli privind Mijloace auto inchiriate
transportul** nr. Km parcursi X ...lei/km
Auto personal
nr. Km parcursi X 7,5% consum x
3 ....lei/ litru combustibil
Bilete (tren/ microbuz/ autocar/
navigatie fluviala/avion etc)
nr. pers. X ....lei/bilet/pers. ( se va
specifica mijlocul de transport)
Cheltuieli privind nr. unitati x nr. zile x ...lei /
inchirierea de bunuri si | zi/unitate
4 servicii (sali, instalatii,
aparatura de birotica,
echipamente sportive,
electronice etc.)
Cheltuieli pentru nr. unitati x nr. zile x ...lei/ zi/unitate
5 achizitii publice de
servicii, lucrari si
produse
Cheltuieli pentru se va defalca pe categorii de produse
6 achizitii de materiale astfel:
consumabile nr. unitati (buc/top/set etc.) X .....
lei/unitate
Cheltuieli privind posta, | se va preciza tipul de cheltuieli si
7 | telecomunicatiile, costul unitar
internetul
g Cheltuieli pentru
activitati social-culturale
Cheltuieli pentru se va defalca pe categorii de produse
realizarea de tiparituri, | astfel:
9 multiplicari, nr. unitati (buc/ top/ bax) X .....
inscriptionari si altele lei/unitate
asemenea ( afise, flyere
etc.)
Cheltuieli pentru tratatii | nr. pers x nr zile x ... lei /zi/pers
10 | (cafea, apa minerala

etC.)***




Cheltuieli pentru nr. buc. x...lei/buc
1 procurarea de carti,
publicatii si materiale pe
suport magnetic;
Cheltuieli pentru se va defalca pe categorii de produse
promovarea activitatii astfel:
12 de tineret (tricouri, nr. buc. x ..... lei/buc.
pixuri, cini, sepci, trofee
etc. — inscriptionate,
bannere, roll-up)
Prestari servicii -PFA se va preciza
sau intreprinderi nr. pers x ...lei/ pers/zi x nr. zile
individuale si contracte | sau
13 | de cesiune de drepturi nr. pers. x cost total /pers/stagiu (cu
de autor (trainerti, mensionarea nr de zile/stagiu)
facilitatori, animatori de
tineret etc.)
TOTAL
Nota:

* baremul pentru masa este de 40 lei/zi/pers, repartizat astfel: mic dejun - 15%, dejun - 50%, cina
- 35% din valoarea totala a acesteia.

** cheltuielile pentru avion vizeaza destinatiile interne, in situatia in care acestea se justifica

*** tratatiile se acorda in limita a 6,5 lei/persoana/zi.

ege e,

respectiv. Bugetul este practic partea cea mai sensibila a unui proiect, din doua puncte de vedere:

+ In primul rand, aplicantul care face bugetul este tentat si fie “furat de val” si s
completeze toate rubricile posibile din formular, pentru a cere cat mai mult, sau sa umfle
costurile, rotunjind mult preturi si necesitati.

+ In al doilea rand, evaluatorii acordd o atentie speciald bugetului, cautind explicatiile
costurilor in descrierea proiectului, si incercand sa determine eficienta, eficacitatea si
economicitatea proiectului.

De aceea, bugetul trebuie sa reflecte resursele reale estimate pentru activitatile desfasurate n
proiect.

ATENTIE! Costurile eligibile pe care Ministerul Tineretului si Sportului le poate finanta sunt
cele prevazute in HG nr. 259/2006 privind aprobarea Normelor de cheltuieli pentru realizarea
programelor Autoritatii Nationale pentru Tineret Tn domeniul activitatii de tineret, cu
modificarile ulterioare.




16. DETALII BANCARE
Cod fiscal al solicitantului:
Denumirea si adresa bancii:
Titularul contului:

Numar cont:

Numele si functia persoanei (persoanelor) cu drept de semnatura la banca:

e [
e L

**k*

Va rugam sa cititi cu atentie metodologia pentru Concursul national/local de proiecte de
tineret si pentru Concursul national de proiecte studentesti. De asemenea, in cazul in care
aveti neclaritati nu uitati ca aveti dreptul sa solicitati Tn scris, inclusiv prin posta
electronica (pentru proiectele de la Concursul national de proiecte de tineret la adresa
concursproiecte@mts.ro, pentru Concursul national de proiecte studentesti la adresa
concurs.proiecte@mts.ro), clarificari privind metodologia de finantare, cu cel putin 6 zile
calendaristice Thainte de data limita de depunere a proiectelor.

MTS/DJST/DSTMB are obligatia de a raspunde in scris prin e-mail, cu cel putin 4 zile
calendaristice Tnainte de data limita de depunere a proiectelor. Toate intrebarile si
raspunsurile vor fi postate pe site-ul MTS/ DJST/DSTMB, fara indicarea persoanelor care
au transmis intrebarile.
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